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Mensagem

O tradicional Congresso ORTRA INTERNACIONAL -
Atualizacdao em Ortopedia e Traumatologia, estara
realizando de 7 a 9 de julho de 2011, no Hotel
Intercontinental Rio de Janeiro, sua 252 EDIQAO,
comemorando junto a SBOT, a SOLP — Sociedade de
Ortopedia dos Paises de Lingua Portuguesa e
homenageando a SICOT - Sociedade Mundial de
Ortopedia e Traumatologia, em suas Bodas de Prata.

Historicamente participam cerca de 2.000 Ortopedistas brasileiros, sendo 800 os membros
da Escola do Professor Nova Monteiro, inspirador do Congresso.

Seu formato de sucesso se baseia na Atualizacao Cientifica com tépicos baseados em
evidéncias e de aplicagdo clinica e cirurgica imediatas, em demonstra¢des praticas e
palestras ministradas por experts do Brasil e exterior.

Os temas centrais de ATUALIZACAO versardo sobre Ortopedia e Traumatologia de Alta
Complexidade destacando Artroplastias, Fraturas Complexas, Afec¢des do Idoso, Solugcao
de Complicagdes, Como eu Faco, mas também, Procedimentos Minimamente Invasivos
como Artroscopia, Sessao de Teses e os Problemas Mais Freqlientes do Consultério e do
Plantdo na Emergéncia, e havera a Comissao Executiva da SBOT Nacional no evento.

Temos a honra de convida-los a conhecer as criativas oportunidades de participar deste
sempre inovador Congresso obtendo exclusivo destague no ORTRA INTERNACIONAL
2011.

Antecipando sinceros agradecimentos, aguardamos contato via JZ Kenes Brazil com
ortra2011.comercial@jz.com.br, telefones 11-3787-0905 e 21-9907-0048, com Andrea
Lellis.

Dr. José Sergio Franco e Dr. Marcos Musafir
Coordenadores
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Historico

Desde sua 12 edicao em 1981, o ORTRA manteve nestes seus 28 anos de existéncia, a filosofia
de atualizagao cientifica continuada e inovadora. Também manteve sempre como seu objetivo
a unido com dignidade para o fortalecimento da atividade dos ortopedistas.

Presta sua homenagem ao lider e amigo Professor Nova Monteiro, que dedicou sua vida a
ortopedia, considerado o inspirador do ORTRA.

Neste 2009, a evolucao tecnoldgica e digital proporcionarao aos participantes um envolvimento
interativo nas demonstragdes praticas de novos e de consagrados Procedimentos Cirurgicos,
que cada um podera realizar nas salas de workshop gratuitamente (?) a seguir, durante todo o
evento.

Temas especiais como as Novas Condutas nas Patologias mais Frequentes dos Consultérios,
Infeccoes, Osteoporose, Tratamento da Dor Aguda e Crbnica, Novas Tendéncias em
Artroplastias e Artroscopias e Medicina Esportiva além da sessao “Topicos Baseados em
Evidéncias”, atenderao a uma diferenciada plateia de especialistas, com os mais conceituados
palestrantes do Brasil e do exterior, em sala unica.

Programacao
5t feira, 07 de julho 6t feira, 08 de julho Sabado, 09 de julho
Safao Quarto Safio Quarto Safao Quarto
Demonstragoes Demonstractes
Praticas Praticas
Forum . Conferéncias Conferéncias Experiéncias Praticas: Temas SOLP
5 Internacional de Internacionais Internacionais As Patologias mais
Manha T d
RS el SOLP Frequentes no
Transito Talk Show Consultorio
Ortopédico
Conferéncias
Internacionais
Almogo Simposio Especial Simposio Especial
Mesas Redondas Demonstragdes Demonstragdes
Interativas: Trauma Praticas Praticas

Articular de Alta SOLP

Complexidade, Membro Sessbes Especials:

Superior, Coluna, Bacia Me'dincing Baseada em Digqidgde e Defesa

Tarde a\Membrollnferior Ewdenma_s e Como Eu Temas Especiais Profissional
Trato Lesdes SOLP

Conferéncias Conferéncias Complexas nos Sortei

Internacionais Especiais Extremos da Vida N

Demonstragdes Demonstragdes E i

Préaticas Préaticas ncerramento
Noite Happy Hour - Upper pool Happy Hour - Upper pool
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Guia de Investimento

CIRURGIA AO VIVO

Demonstragdes praticas realizadas em um cendrio de Centro Cirtrgico com duas salas, sendo uma para
preparagao e a outra para filmagem. A atividade é transmitida simultaneamente para o Auditorio, onde a
sessao é conduzida por um coordenador perante a mesa de debatedores e plenéria. A plateia participa
ativamente e de maneira dindmica no decorrer do procedimento, através de votagao interativa e sugestoes
dadas.

Esta pratica exige um planejamento técnico entre a empresa patrocinadora representante do material a ser
exposto e a comissao organizadora.

Cada sessao devera cumprir seu planejamento em 60 minutos.

Aempresa devera acordar sobre:
1-Qual aregido anatdmica a ser abordada:
. membro superior
. membro inferior
. coluna vertebral
. articulacbes
. 0S50S longos

2- Quais os tipos de implantes mais atuais da &rea escolhida

3-Indicacdo de 3 possiveis palestrantes brasileiros experientes nos procedimentos com seus respectivos
mini curriculo.
. Passagem aérea e hospedagens no Hotel estdo inclusas.

4-Temas de escolha:
. Artrosplastia do Joelho, Quadril ou Ombro
. Artroscopia do Joelho, Quadril ou Ombro
. Trauma: placas —hastes —fixadores externos
. Navegacao Cirdrgica Joelho ou Quadril

Estao previstas demonstracdes cirdrgicas das patologias mais frequentes da especialidade.
O patrocinio também inclui o uso dos materiais abaixo, que deverao ser fornecidos pelo ORTRA, porém a

imagem sera da empresa, para uso durante o procedimento:
. Avental dos Cirurgides.

. Touca
. Lengol | Campo Cirdrgico
. Luvas

A empresa patrocinadora devera fornecer logomarca institucional para a aplicagdo nos materiais acima
listados.

Beneficios:

« Logomarca institucional da empresa
patrocinadora no site do evento como
patrocinador de Cirurgia Ao Vivo e com
link para empresa patrocinadora.

« Logomarca institucional da empresa
patrocinadora no programa impresso
como patrocinador de Cirurgia Ao Vivo.

« Projecéo de slide nas plenérias nos
intervalos das sessdes com a
logomarca institucional da empresa
patrocinadora.

« Mensagens de agradecimento e
reconhecimento como patrocinador na
abertura e encerramento das sessoes.

« 100 inscricdes promocionais no
estande.

Investimento

1 procedimento

R$ 12.000,00

3 procedimentos

R$ 25.000,00
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Guia de Investimento

EXPOSICAO COM WORKHOP CONTINUOS

S g

Espago especialmente reservado para os patrocinadores fazerem o
treinamento e a capacitagéo dos participantes convidados em mesas
equipadas cominstrumentais e implantes e orientado por médicos.

A apresentacéo de contetdos multidisciplinares dirigidos podera ser
realizada em formatos variados, como palestras, videos e
transmissao simultanea.

O patrocinio abrange:
« O Patrocinio é exclusivo e abrange:
-Demonstragdo pratica de materiais aprovados pela ANVISA.
«Sala de uso exclusivo.

Portico de entrada com logomarca institucional da empresa
patrocinadora.

Estande com montagem basica localizado na entrada da sala
para show room.

«Servico de coffee break continuo na sala.

sLogomarca institucional da empresa patrocinadora na
Sinalizagdo Interna associada ao Workshop.

<Logomarca institucional da empresa patrocinadora na
Sinalizacao Externa de “Boas-Vindas” aos congressistas.

<Logomarca institucional da empresa patrocinadora no site do
evento como patrocinador de Workshop.

eLogomarca institucional da empresa patrocinadora nas
comunicacdes eletronicas oficiais do evento.

Envio de 2 emails mkt para mailing list de inscritos e membros
da sociedade com conteudo fornecido pela empresa
patrocinadora e com aprovagao da comissdo organizadora.

<Logo da empresa patrocinadora em toda folheteria impressa:
Cartaz, 12 circular, 22 circular, programa preliminar, programa
final e programa de bolso.

eInsercdo de material impresso de divulgacdo da empresa
patrocinadora nas pastas dos congressistas.

-Projegao de slides com chamadas das demonstragdes praticas
realizadas no Workshop nos intervalos das sessdes na plenaria
comalogomarca institucional da empresa.

*Mensagens de agradecimento e reconhecimento como
patrocinador na abertura e encerramento das sessoes.

+150inscri¢des promocionais

Investimento

R$ 60.000,00

SIMPOSIO ESPECIAL

Espago na Programacéo Cientifica, com dura¢@o de 40 minutos,
destinado a divulgacdo ética de produto do interesse dos
ortopedistas, do congresso e da empresa patrocinadora.

A organizagao do evento ficara a cargo da tradug@o, recepcionistas e
decoragao.

O valor inclui aluguel do saldo, equipe de apoio de palco e
equipamento audio-visual.

Passagens aéreas e hospedagem no Hotel ndo estao inclusas.

O Patrocinio abrange:

« Logomarca institucional da empresa patrocinadora no site do
evento e nos Convites.

« Insercdo de material impresso de divulgacdo da empresa
patrocinadora nas pastas dos congressistas.

* Projecéo de slides com o programa nos intervalos das sessdes
naplenaria.

»Mensagens de agradecimento e reconhecimento como
patrocinador na abertura e encerramento das sessdes.

* 50 inscri¢des promocionais.

Temas:

1 - Afecgbes e Fraturas no Idoso com Osteoporose: Fragilidade
Ossea

2 - Atualizacdo em Antibioticoterapia em Ortopedia
3-Artroplastias de Quadril, Joelho e Ombro
4-Cirurgias da Coluna

5- Artroscopia—Menisco e Ligamento

6 - Problemas mais Frequentes do Consultorio
7-ComoEuFaco

a) Cirurgias Minimamente Invasivas — Membro Superior |
Membro Inferior | Bacia

b) Fraturas Complexas — Téticas e Técnicas Baseadas na
Evidéncias
8- PlantdonaEmergéncia: Lesdes mais Frequentes e Diretrizes
9-Prevencao da Trombose Venosa Profunda
10- Sessdo de Teses 2010/2011

Investimento

R$ 8.000,00 cada
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Guia de Investimento

ALMOCO COM PROFESSORES

FORUM 2011-2020
“DECADA DO TRANSITO”

Dias7e8dejulho
Almoco exclusivo para os professores convidados do congresso.

O Patrocinio abrange:

« Colocagdo de banners com a logomarca do congresso e
logomarca institucional da empresa patrocinadora no
Restaurante.

Impresséo da logomarca do congresso e logomarca institucional
da empresa patrocinadora nos convites.

<Logomarca institucional da empresa patrocinadora no site do
evento como patrocinador do “Almogo com Professores” e com
link para o site da empresa.

Presenca de 5 representantes da empresa patrocinadora.

+Projecéo de slide nas plenérias nos intervalos das sessdes com a
logomarca institucional da empresa patrocinadora.

*Mensagens de agradecimento e reconhecimento como
patrocinador na abertura e encerramento das sessdes da
conferéncia e do “Almogo com Professores”.

eNa saida serd distribuido material do patrocinador aos
participantes.

Investimento

R$ 6.900,00 cada

O Férumabrange:

« Realizagdo de Pesquisa no Rio de Janeiro e em S&o Paulo sobre
Transito e A¢des de Conscientizagéo sobre a Década do Transito da
ONU.

«Apoio da ONG Transito Amigo e da Frente Parlamentar do Transito.

«Palestras de Autoridades do Pais.

-Divulgacao na midia especializada.

<Logomarca institucional da empresa patrocinadora na Sinalizacédo
Externa de “Boas-Vindas” aos participantes.

<Logomarca institucional da empresa patrocinadora no site do evento
como patrocinador do Férum Agdes para a “Década do Transito” e
com link para o site da empresa.

*Envio de 12 emails mkt para mailing list do setor e membros da

sociedade com contetido fornecido pela empresa patrocinadora
apos aprovacao da comisso organizadora.

«Projecédo de slide nas plenarias nos intervalos das sessdes com a
logomarca institucional da empresa patrocinadora e fotos do Férum.

*Mensagens de agradecimento e reconhecimento como patrocinador
na abertura e encerramento das sessdes da conferéncia e do
“Férum2011-2020—“Década do Transito”.

«Confeccdo e impressdo do Relatério do Forum, onde
recomendagdes e conclusdes serdo apresentadas.

Investimento

R$ 16.000,00

TALK SHOW “GRANDES NOMES DA ORTOPEDIA BRASILEIRA”

Com mediagéo de renomado apresentador.

O Patrocinio abrange:

« Colocagdo de banners com a logomarca do congresso e
logomarca institucional da empresa patrocinadora durante o
Talk Show Internacional de 60 minutos.

<Logomarca institucional da empresa patrocinadora no site do
evento como patrocinador do Talk Show “Grandes Nomes da
Ortopedia Brasileira” e com link para o site da empresa.

<Logomarca institucional da empresa patrocinadora no
programa impresso como patrocinador do Talk Show “Grandes
Nomes da Ortopedia Brasileira”.

«Projecao de slide nas plenarias nos intervalos das sessdes com
alogomarca institucional da empresa patrocinadora e durante o
evento.

*Mensagens de agradecimento e reconhecimento como

patrocinador na abertura e encerramento das sessbes da
conferéncia e do Talk Show “Grandes Nomes da Ortopedia
Brasileira”.

Investimento

R$ 5.000,00
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Guia de Investimento | Itens de Patrocinio

FOLHETERIA

LOGOMARCA NAS COMUNICAGOES
ELETRONICAS

LOGOMARCA NO SITE DO EVENTO

Divulgacdo de logomarca institucional da
empresa patrocinadora na pagina do congresso
comlink para o site empresa.

Producdo do banner eletrénico por conta da
empresa patrocinadora.

R$ 3.500,00 por 3 meses:
Maio, Junho e Julho (nao exclusivo)

PROJEGAO, DE PROPAGANDA
NO AUDITORIO

Exibic@o de logomarca institucional da empresa
patrocinadora através de projecéo de slide nos
intervalos das sessoes cientificas.

Serdo 5 projecdes por dia, nos trés dias de
evento.

Total de projecdes: 15

Produgdo do slide por conta da empresa
patrocinadora.

R$ 500,00 por dia (ndo exclusivo)

Inserc@o de logomarca institucional da empresa
patrocinadora nas comunicacdes eletrénicas
oficiais do congresso.

R$ 2.500,00 (ndo exclusivo)

SECRETARIA LOCAL

Local de credenciamento e entrega de materiais
dos congressistas.

Insercdo de logo institucional da empresa
patrocinadora nas paredes e balcdo da
secretaria.

Uso de pins ou lencos com a logomarca
institucional ou de produto da empresa
patrocinadora, fornecidos pela empresa por
todos os funcionarios do evento.

R$ 10.000,00 @

ou

R$ 14.000,00 (exclusivo)

Inserc@o de logomarca institucional da empresa
patrocinadora no material impresso: Cartaz, 12
Circular, 22 Circular, Programa Preliminar,
Programa de Bolso e Programa Final.

R$ 8.000,00 (nao exclusivo) @

CRACHA

Credencial usada por todos os participantes do
evento.

Impress@o de logomarca do congresso e
logomarca institucional da empresa
patrocinadora.

R$ 6.000,00 (exclusivo)
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Guia de Investimento | Itens de Patrocinio

CORDAO

Cordao usado para segurar a credencial usada
por todos o0s participantes do evento.

Devera obrigatoriamente ser usado por todos 0s
congressistas, expositores e funcionarios do
evento.

Impressdo de logomarca do congresso e
logomarca institucional da empresa
patrocinadora.

R$ 5.000,00 (exclusivo)

CERTIFICADO

Documento, no formato A4, com registro da
participagao do congressista.

Impress@o de logomarca do congresso e
logomarca institucional da empresa
patrocinadora.

R$ 4.000,00 (exclusivo)

SINALIZAGAO INTERNA

O] o
Flenarla

Aplicagao de logomarca institucional da empresa
patrocinadora nos painéis de sinalizagdo do
congresso.

Compreende placas de portas, banners ou
painéis com pedestal localizados nas areas de

circulagdo.

R$ 8.000,00

SINALIZAGAO EXTERNA PASTAS BLOCOS

T —

Aplicacédo de logomarca institucional da empresa
patrocinadora no banner de “Boas-Vindas”
colocado na entrada do Centro de Convengdes.

R$ 3.000,00

o

10 | ORTRA 2011 - 25 ANOS

Aplicacdo de logomarca do congresso e
logomarca institucional da empresa
patrocinadora.

Insercéo de material impresso de divulgacéo da
empresa patrocinadora.

o

R$ 8.000,00

Impress@o de blocos com logomarca do
congresso e logomarca institucional da empresa
patrocinadora.

Total: 2.000 unidades

R$ 5.000,00 (exclusivo)




Guia de Investimento | Itens de Patrocinio

CANETA MATERIAL NAS PASTAS

INSCRICOES PROMOCIONAIS

Producdo de canetas com logomarca do

Total: 2.000 unidades

R$ 4.000,00 (exclusivo)

CYBER CAFE

Espago composto por computadores oferecendo facilidade de acesso a
internet para todos os congressistas.

- A empresa patrocinadora podera fornecer os uniformes (camiseta,
boné, pin) para uso da equipe de atendimento.

- Distribuicao de material de marketing da empresa patrocinadora na
Sala Vip/Multimidia.

* Projec@o de slide nas plenarias nos intervalos das sessoes de
logomarca institucional da empresa patrocinadora.

« Exibicao da logomarca institucional da empresa patrocinadora nos
descansos das telas dos computadores.

« Logomarca institucional da empresa patrocinadora na Sinaliza¢ao
Interna associada ao Cyber Café.

« Logomarca institucional da empresa patrocinadora no local de
instalacéo do Cyber Café.

» Logomarca institucional da empresa patrocinadora no site do
evento como patrocinador do Cyber Café e com link para site da
empresa.

« Logomarca institucional da empresa patrocinadora no programa
impresso como patrocinador do Cyber Café.

R$ 10.000,00
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. Insercéo de material impresso nas pastas oficiais  : Pacote com 10inscrigdes = 10% de desconto
congresso e logomarca institucional da empresa  :  do congresso. :
patrocinadora. :

Pacote com 50 inscri¢des = 15% de desconto
Pacote com 100 inscri¢des = 25% de desconto

R$ 1.000,00 (ndo exclusivo)

SALA VIP/MULTIMIDIA

Espaco nobre para receber os palestrantes, onde todo o material
audiovisual a ser utilizado é testado.

- A empresa patrocinadora podera fornecer os uniformes (camiseta,
boné, pin) para uso da equipe de atendimento.

« Distribuicdo de material de marketing da empresa patrocinadora
na Sala Vip/Multimidia.

« Projecéo de slide nas plenarias nos intervalos das sessdes de
logomarca institucional da empresa patrocinadora.

« Exibicao da logomarca institucional da empresa patrocinadora nos
descansos das telas dos computadores.

« Logomarca institucional da empresa patrocinadora na Sinalizacéo
Interna associada a Sala Vip/Multimidia.

- Logomarca institucional da empresa patrocinadora no Portico de
Entrada da Sala VIP/Multimidia.

« Logomarca institucional da empresa patrocinadora no site do
evento como patrocinador da Sala Vip/Multimidia e com link para
site daempresa.

« Logomarca institucional da empresa patrocinadora no programa
impresso como patrocinador da Sala Vip/Multimidia.

R$ 8.000,00 (exclusivo)
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HAPPY HOUR

JANTAR DE GALA

BRUNCH DAS ACOMPANHANTES
“CHA AMA DE LEITE”

Dias7 e 8dejulho

Coquetel e show com musica ao vivo no local do
congresso, upper pool para todos os inscritos.

«Colocagao de banners com a logomarca do
congresso e logomarca institucional ou de
produto da empresa patrocinadora nolocal.

*Podem ser fornecidos guardanapos e
distribuidos brindes pela empresa
patrocinadora.

+E permitida a realizagdo de sorteios de 5
prémios durante o evento social.

«Distribuicdo de material de marketing e
itens promocionais da empresa no local de
realizacdo do evento social, feita pelo
patrocinador.

Impresséo da logomarca do congresso e
logomarca institucional da empresa
patrocinadora nos convites.

<Logomarca institucional da empresa
patrocinadora no site do evento e com link
para o site da empresa.

<Logomarca institucional da empresa
patrocinadora no programa impresso como
patrocinador.

*Projecdo de slide nas plenérias nos
intervalos das sessdes convidando para o
Happy Hour com a logomarca institucional
da empresa patrocinadora.

*Mensagens de agradecimento e
reconhecimento como patrocinador na
abertura e encerramento das sessdes da
conferéncia.

+Publico: 1.000 pessoas

R$ 14.000,00 cada dia

Dia8dejulho

Jantar Black Tie para convidados em local a ser
definido pela comisséo organizadora.

+Colocagao de banners com a logomarca do
congresso e logomarca institucional da
empresa patrocinadora no local.

Impresséo da logomarca do congresso e
logomarca institucional da empresa
patrocinadora nos convites.

<Logomarca institucional da empresa
patrocinadora no site do evento como
patrocinador do Jantar de Gala e com link
para o site da empresa.

sLogomarca institucional da empresa
patrocinadora no programa impresso como
patrocinador.

*Mensagens de agradecimento e
reconhecimento como patrocinador na
abertura e encerramento do Jantar de Gala.

Fornecimento de 10 convites para a
empresa patrocinadora.

R$ 22.000,00

o

Programacdo social em beneficio de asilos e
orfanatos, através da arrecadacéo de latas de
leite em po.

Serd realizado um almogo com desfile e
atragdes para as acompanhantes em Saldo do
Hotel do Congresso a ser definido pela comissao
organizadora.

« Colocagao de banners com a logomarca
do congresso e logomarca institucional da
empresa patrocinadora.

Impressé&o da logomarca do congresso e
logomarca institucional da empresa
patrocinadora nos convites.

eLogomarca institucional da empresa
patrocinadora no site do evento como
patrocinador do Brunch das
Acompanhantes “Cha Ama de Leite” e com
link para o site da empresa.

eLogomarca institucional da empresa
patrocinadora no programa impresso
como patrocinador do Brunch das
Acompanhantes “Cha Ama de Leite”.

-Projecdo de slide nas plenérias nos
intervalos das sessdes com a logomarca
institucional da empresa patrocinadora.

*Mensagens de agradecimento e
reconhecimento como patrocinador na
abertura e encerramento e do Brunch das
Acompanhantes.

«Fornecimento de 6 convites para a
empresa patrocinadora.

«Publico: 100 pessoas

R$ 6.800,00
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